Das 1x1 fiir den Hausmeister Der Hausmeister 'n‘_l.\

4 . aktu al | S | erte Au fI ag e Praxis — Technik — Sicherheit — Recht

Mediadaten

Produktbeschreibung: Praktisches Taschenhandbuch fur unterwegs —
DIN A6 (10,5 cm x 14,8 cm), ca. 430 Seiten, v e e Satzspiegel-
flexibler, abwischbarer Einband,

. . anzeige
Preis EUR 65,- inkl. MwSt.

80 x 130 mm

Auflage/Verbreitung: 1.000 Exemplare bundesweit

Zielgruppe: Hausmeisterinnen und Hausmeister, die in der
offentlichen Verwaltung, in Unternehmen oder
selbststandig tatig sind.

Erscheinungstermin: September 2019 Ganzseitige
Anzeigenschluss: 12. August 2019 Anzeige
Druckunterlagen bis: 19. August 2019 105 x 148 mm
Platzierung: U2, U3 oder im Innenteil im Bereich der Farbseiten
Format: Im Satzspiegel: 80 x 130 mm :

Ganzseitig: 105 x 148 mm -

Muster

Rabatte: 15 % Agenturermafigung

10 % Kombirabatt (auf den Gesamtpreis bei

gleichzeitiger Schaltung in der Fachzeitschrift

.Der Hausmeister")
Sonderdruck: Auf Anfrage

. . ] Format Farbe Preis (zzgl. Mwst.)

Technische Informationen: 1/1 Seite sw 975 EUR
Digi_tale Druckunt.erlagen, idealerweise ein zum Druck _ 1/1 Seite 4c 1.150 EUR
geeignetes PDF im korrekten Format, alternativ JPEG oder Tif,
Auflésung 300 dpi. U2, u3 4c 1.350 EUR

Bei randabfallenden Anzeigen ist rundum ein Beschnitt
von 3 mm notwendig.

Produktbeschreibung:

Ob langjahriger Profi oder Neuling: ein Hausmeister ist bei seiner Arbeit standig unterwegs und muss direkt vor Ort
schnelle Entscheidungen treffen. Doch er und seine Kollegen kénnen nicht alle Pflichten und Vorgaben immer im
Kopf haben. Werden jedoch aktuelle Bestimmungen und technische Details nicht beachtet, kann das zu hohen
Schéden fuhren, fur die er im schlimmsten Fall haften muss.

Das aktuelle Handbuch im praktischen Taschenformat bietet die passende Ldsung fur den Einsatz vor Ort.
Jetzt in Uberarbeiteter Neuauflage!

Rechtliche Grundlagen und Neuerungen:

Brandschutz, Spielplatzkontrolle oder Trinkwasserverordnung: Alles Wichtige auf einen Blick!

Speziell fiir Hausmeister:

Praxistipps zur Pflege und Wartung von AuBenanlagen und Gebauden: zum schnellen und einfachen
Nachschlagen!

»Handlich, praktisch, robust!”

Durch den abwischbaren Einband macht das Buch den Hausmeister-Alltag in Gebaude und AuRenanlage
problemlos mit.

Kontakt und Beratung
Ralf Melber

Telefon: 08233/381-484

Fax: 08233-381-9922
E-Mail: ralf.melber@forum-verlag.com



mailto:ralf.melber@forum-verlag.com

Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGEB) der
FORUM VERLAG HERKERT GMBH (FVHG)

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Magazinen
Stand 1. September 2017

Ziffer 1
Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die
Geschéaftsbedingungen und die Preisliste des Verlages an.

Ziffer 2

LAnzeigenaufirag® im Sinne der nachf ist der Vertrag
dber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzagen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inzerenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 3

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhall eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschiusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Aufirag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentiicht wird.

Geschifteheadil

Ziffer 4

Bei Abschlissen ist der Aufiraggeber berechtigt, innerhall der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Ziffer 5

Wird ein Aufirag aus Umstanden nicht erfullt dle der ‘Jenag nicht zu verireten hat, so hat der
Awuftr; L unbesch P den Uni hied zwischen dem
gewdhriten und dem der tatsachlich Abnahme entsprech Nachl dem Verlag zu

erstatten. Die Erstattung enifallt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

Ziffer 6
Awuftrage fir Anzmgen und Fremdbeil; 1, die erklér e hlieRlich in k
Nummem, 1AL ben oder an besti 1 Platzen der Druckschrift verdffentlicht

werden sollen, missen so rechizeitig beim Verag eingehen, dass dem Aufiraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 7
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als A i sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort JAnzeige« deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 8

Der Verlag behalt sich vor, A i iftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen sines
Abschlusses — und Beilagenaufirdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechlfer‘hgten Gmndsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren

Inhalt gegen Ge etze oder behdrdlich verstdlit oder deren Verdffentlichung fiir
den Verag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéaftsstell A h tell
oder Veriretem 1 werden. Beil ftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines

Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ang Die A 19 eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Ziffer 9

Fir die rechtzeitige Lieferung des A i und dfreier Dr oder der
Beilagen ist der Aufiraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte
Druckunteragen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den
belegten Titel dbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunteragen gegebenen
Maglichkeiten.

Ziffer 10
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilwei leserichem, unrichti oder bei listandi
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahl: inderung oder eine eir dfreie Ersatzanzeige,

aber nurin dem Ausmalk, in dem der Zweck der Anzeige beseintrachiigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfdr gestelite angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige emeut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgéngigmachung
des Auftrages. Schad anspriche aus positiver Forder rletzung, Verschulden bei
Vertragsabschl und Handlung smd auch b9| telefonischer Auftragserteilung —

al hi - Schad Gche aus Unmd der Leistung und Verzug sind
beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verages,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfilllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir
Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschafien bleibt unberihrt. Im kaufménnischen
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariber hinaus auch nicht fir die grobe Fahriassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den dbrigen Fallen ist gegendber Kaufleuten die Haftung fir

grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hihe des
betreffenden Anzei tgelts beschrénkt. Reklamationen missen — aulier bei nicht

offensichtlichen Mangeln — innerhall ven vier Wochen nach Eingang ven Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

Ziffer 11

Probeabzige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geli Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickg dten Probeabzige. Der Verlag berlicksichtigt

alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzlichen
Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 12
Sind keine b Gré hriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Gbliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 13

Die Stomierung eines Aufirages ist bis zum Anzeigenschluss kostenfrei. Bereits entstandene
Kosten (Satzkosten, Portogebihren etc.) werden gesondert in Rechnung gestellt. Bei Stomierung
eines Auftrages nach dem Anzeigenschiusstermin bzw. nicht rechtzeitigem Einreichen von
Druckunteragen wird eine Stomogebihr in Héhe von 100 % des fir die entsprechende Ausgabe

beal gten Auftragsvol |n Rechnung gestellt. Die Stornierung eines Aufirages muss bis
Zum j iligen A i i in dem ‘Verlag in schriftlicher Form vorliegen.
Ziffer 14

Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber
vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige dbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Machlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
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Ziffer 15

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Aufirages bis zur
Bezahlung zurlckstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verdangen. Bei Vorliegen
begrindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Aufiraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wiahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weitersr Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Befrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

Ziffer 16

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des

Anzeigenaufir: werden A hnitte, Belegseiten oder Belegnummemn
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verages dber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

Ziffer 17

Kosten fir die Anferhgung bestellher Crruckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewinschie
oder zu ver 3 1 urspringlich vereinbarter Ausfilhrungen hat der
Auftraggeber zu fragen.

Ziffer 18

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Inserionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
Ilche Auﬂage oder —wenn eine Auﬂage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei

F I ifalls die durchschnitifich tatsdchlich verbreitete) Auflage des
vergangensen Kalender}ahres unt: hritten wird. Eine g ung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 %
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 % bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren
10 % bei einer Auflage Gber 500.000 Exemplaren 5 % betragt. Dariber hinaus sind bei
Abschlissen Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechizeitig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Ziffer 19
Druckunteriagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Aufirages.

Ziffer 20
Erfillungsort ist Augsburg. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, jurisfischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand
Augsburg Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,

timmt sich der Geri bei Nicht- K nach deren Wohnsitz. |st der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Aufti ber nach hluss seinen Weohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesstzes verlegt, ist als Gerichtsstand
Augsburg versinbart.

Ziffer 21

Alle gegenwartigen und kinftigen Forderungen der Agentur gegendber ihrem Aufiraggeber,

ie Insertion und eventuelle Zusatzkosten, sind an den Verlag abgetreten. Die Agentur
die abgetretenen Forderungen so lange einzuziehen, wie sie der veriragsgeméaien
Zahlungspflicht dem Verlag gegeniber nachkommt. Der Verlag ist grundsatzlich berechtigt, die
Abtretung offenzulegen und die Forderung selbst einzuziehen.

Ziffer 22

Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechiliche Zuldssigkeit der
for die Insertion zur Verfligung gestelliten Text- und Bildunterlagen. Dem Aufiraggeber obliegt es,
den Verlag vom Anspruch Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfihrung des Auftrages, auch
wenn er storniert sein sollte, gegen den Verag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrége und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden.
Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keineriei

Anspriche gegen den Verag zu.

Ziffer 23
Der Verag darf die A i auch chne Ricksprache mit dem Aufiraggeber im Internet oder dber
eine andere digitale Platiform veréffentlichen.

Ziffer 24a

Die Werbungsmittier und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten Vertrdgen und
Abrechnungen mit den Werhbw i den an die Preisliste des Verlages zu halten.

Ziffer 24b

Die vom Verlag gewdhrite Mittlungsvergitung (Agenturrabatt) darf weder ganz noch teilweise an
die Aufiraggeber weitergegeben werden, sofern diese nicht i dem Kundent

angegliedert sind (identische postalische Anschrift).

Ziffer 25
Im Falle héherer Gewalt oder Arbeltskampfmar!.nahmen eﬂlscht fir den Verlag jede Verpflichtung
zur Erfillung ven Auftridgen. Schad jeglicher Art sind

in diesen Fallen ausgeschlossen, sofemn diese Slomngen nicht auf vorsatzlicher oder
grobfahridssiger Pliichtverletzung des Verages beruhen.

Ziffer 26

Mit Aufgabe einer Anzeige erkldr sich der Inserent damit einverstanden, dass die fir die
‘Jemﬁenﬂlchung und Abrechnung der Anzmge notwendlgen Daten in einer

Dat rk hert werden, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungs-fristen
auch Ober den Zeitpunkt der Ver‘tragserfullung hlnaus Eine Weitergabe der Daten an Dritte erfolgt
ausschlleﬁllch zum Zweck der Abrechnung des Auﬂrages Die jeweils geltenden gesetzlichen

B igen zum Date hutz und zur D icherheit werden dabei eingehalten.

Ziffer 27

Dlgllale Druckunterdagen missen den Erfordernissen des Verlages vollstindig entsprechen. Far
igen ven den Verl, fordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunteriagen

und Andrucke sowie fir die fehlerhafte Ubermittiung Gbernimmt der Verlag keine Haftung. Der
Kunde haftet daflr, dass die Gbermittelten Daten frei von Computerviren sind. Entdeckt der Verlag
auf einer ihm dbermittelten Datei nicht: Computerviren, wird diese Datei geldscht, chne
dass der Kunde hieraus Anspriiche — inshesondere wegen fehlender Sicherheitskopien — geltend
machen kénnte. Der Verag behalt sich ver, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu
nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiliierte Computerviren dem Verlag Schaden
entstanden sind.




